GUTEN ABEND.

CITYMANAGEMENT
IN DITZINGEN.

MACHEN SIE MIT!




Ditzingen

- : STADT .
eeee Aktive Wirtschaft x ITZINGEN und Thomas Miller

. mehr als nur eine Stadt

|

- Marketing | Urban Management / Stadtentwicklung
- (Vorstands-)Mitglied Aktive City Backnang

- Kimmerer EinkaufsstraBe Weinstadt-Endersbach
- Citymanager Mihlacker

-> Standortforderer Ebersbach an der Fils

- Citymanager Esslingen am Neckar

- Netzwerker bei bcsd e.V., mit ,,Happy Cities™ und ,,Cities
rund um die Teck"

- Jetzt Co-Referatsleiter Wirtschaft und Marketing
Filderstadt

- ... und selbststandig mit www.citymdller.de in Beratung,
Begleitung und Betreuung (Innen-) Stadtentwicklung |
Stadtmarketing | Citymanagement



http://www.citymüller.de/

Innenstadt der Zukunft

Auswertung der besd-Umfrage 2022

Stadtmarketing im Profil
Al Tgaoe i’ 1tuna und {" twicl

besd iy’ sumacan

- Schaffen von Aufenthaltsqualitat

- Mehr Begegnungsraume
- Fokus auf Nutzungsmischung

- Netzwerk / Social Media

—> digitale Stadtgutscheine

- Kooperationen in der ganzen Stadt
fir die Innenstadt

- Mehr Tempo beim Machen
- Mut zum Experimentieren



Bei der Bewertung der ,,weichen” Qualitaten muss

die Innenstadt verstarkt ,Federn lassen®. ’NNEV‘XEE‘;E}?;

Erreichbarkeit / Verkehrsanbindung
Ambiente / Flair

Sicherheit, Ordnung

Sauberkeit, Gepflegtheit

Verweil- und Spielméglichkeiten
Stadtgrin & Natur

Erlebbarkeit von Wasser

Parkmoglichkeiten

Frage: ,Wie bewerten Sie...”

ZUKUNPY

‘\'v.

Schulnoten von 1 (sehr gut) bis 6 (ungeniigend) -% e

A

< Beim guten Wert fiir die
Erreichbarkeit sind die Innenstidter:innen bewerten die

verschiedenen Blickwinkel )

darauf zu beriicksichtigen — meisten Aspekte besser als

ebenso wie beim Parken. Menschen von aulRerhalb,

aber ihnen fehlen Orte zum

Verweilen und Spielen.

Autofahrende bewerten die

Ab einer Note > 3,0 besteht Parkmoglichkeiten und die
erfahrungs- gemaR Erreichbarkeit am schlechtesten.
grolRerer Handlungsbedarf.

Frauen und Manner bewerten die

Attraktivitat des offentlichen

Raums
sehr dhnlich.

n=2.105



Der Bedarf nach Veranderung ist hoch. Gewlinscht werden vor allem (nicht-
kommerzielle) Aufenthalts- und Begegnungsmoglichkeiten.

P

5 =sehr wichtig <

» 1 =unwichtig

... grune Oasen

/ Ausgesprochen hohe ‘

Wunschwerte gibt es bei
den Wohlfiuhl-Themen.

... Treffpunkte

... individuelle Einkaufsangebote

I |
Neuerungen werden
auch bei den
Veranstaltungen
gefordert.

... Veranstaltungen

... Angebote am Wasser

... Bildungs- & Sozialeinrichtungen
... innovative Wohnangebote

... Gastronomiekonzepte

... Mobilitatsangebote

... Freizeitangebote

Uberraschend gering ist der
Wunsch nach groBen Marken
—individueller Handel ist
gefragt.

... Markenanbieter

... Dienstleistungen

... Arbeitsmoglichkeiten

»Wie wichtig sind lhnen die
folgenden Angebote als
mogliche Erganzung in der
Esslinger Innenstadt?”

Die Innenstadt der

Zukunft soll griin sein,

zum Verweilen einladen und ein
individuelles Einkaufserlebnis
bieten.

\

ZUKUNFT
INNENSTADT

Wir packen ES an!




EINDIMENSIONALITAT

EINKAUFSSTRASSE

SHOPPING CENTER

VERKAUFSOFFENER SONNTAG

GEWERBE-, HANDELS- UND VERKEHRSVEREIN
EINKAUFSABEND

PARKHAUS



Kultur und Freizeit

Mobilitat, Verkehr und
Netzinfrastruktur

Offentliche und
stadtgesellschaftliche Institutionen

¥
I A

; "

Wir Packen ES an!

Wirtschaft

Umwelt und Klima



OR: VOM KAUFHAUS ZUM PARKHAUS

3 X VERKAUFS-

OFFENER
SONNTAG




iy

et 365 TAGE
T CITY-ERLEBNIS



https://www.saechsische.de/

3



BADEN-WURTTEMBERG Freitag, 25. November 2022
ANDER MEHR MOGLICH MA

Die KiiferstraRe.
zeigt ihr eigenes (o

Infrastruktur-Serie Siinden der Stadtplanung in Innenstadten konnen
durchaus behoben werden. Ein Versuch in Esslingen verspricht Erfolg zu haben.

Cafés wie das Goldmund in der Kiiferstrale konnen dazu beitragen, dass eine Strale noch starker an Glanz gewinnt, ohne ihren Charme zu verlieren. Foto: Roberts Buégrin



CITYMANAGEMENT ist ..

> KOMMUNIZIEREN
> KOORDINIEREN

> KUMMERN
> KURATIEREN




AUFGABEN UND AKTIVITATEN

Mit vorrangiger Prioritat:

Aufbau und Strukturierung eines Citymanagements in Ditzingen mit Aufbau einer Geschaftsstelle
Biindelung und Vernetzung von lokalen Partnern, Neuauflage des Ditzinger Wirtschaftsforums in
Kooperation mit der Stadt Ditzingen

Koordinierung der Innenstadtakteure mit den relevanten Interessen und Schwerpunkten der
Stadtgestaltung

Weiterentwicklung von Kundenbindungsinstrumenten und Serviceleistungen wie des digitalen
Geschenkgutscheins und eines Arbeitgebergutscheins

Konzept ,Perspektive Innenstadtmanagement Ditzingen" Umsetzung Forderantrag AWD / Stadt Ditzingen /
CIMA fir zielorientierte Kundenbindung — Férderantrag Land BW

Erarbeitung von Innovationsprojekten

Mit nachgeordneter Prioritat:

Forderung der Digitalisierung und des Kundenservices

Aktive Mitgliederentwicklung und Betreuung

Konzeption von Veranstaltungen und Events



AUFGABEN UND AKTIVITATEN

Mit vorrangiger Prioritat:

e Aufbau und Strukturierung eines Citymanagements in Ditzingen mit Aufbau einer Geschaftsstelle

o Biindelung und Vernetzung von lokalen Partnern, Neuauflage des Ditzinger Wirtschaftsforums in
Kooperation mit der Stadt Ditzingen

o Koordinierung der Innenstadtakteure mit den relevanten Interessen und Schwerpunkten der

Stadtgestaltung

e Weiterentwicklung von Kundenbindungsinstrumenten un
Geschenkgutscheins und eines Arbeitgebergutscheins

e Konzept ,Perspektive Innenstadtmanagement Ditzingen™ Umse
CIMA fur zielorientierte Kundenbindung — Forderantrag Land BW

e Erarbeitung von Innovationsprojekten

Mit nachgeordneter Prioritat:

e FOrderung der Digitalisierung und des Kundenservices
o Aktive Mitgliederentwicklung und Betreuung e Witsens,,
e Konzeption von Veranstaltungen und Events




DITZINGEN FALLT AUF.
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IDEEN UND IMPULSE




DANKESCHON.

AUF EINE SEHR GUTE
ZUSAMMENARBEIT
IN UND FUR
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